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RESUMEN

El presente articulo, sobre la Filosofia de la Pedagogia Publicitaria en el Pert, tiene como objetivo
conocer dicha Filosofia la cual se orientd con la investigacion cualitativa, el método de investigacion fue
la teoria fundamentada y los sujetos de investigacion fueron docentes universitarios con investigaciones
y trabajos de Filosofia que tienen una idea sistematizada acerca de la realidad desde una perspectiva
filosofica, y en mayor medida se revis6 documentos oficiales para poder simbolizar la realidad
subyacente. Durante el desarrollo de la investigacion se encontrd que la variable de investigacion se
desarrolla bajo cinco dimensiones cada dimension se encontrd como evidencias que hoy mas que nunca
la politica educativa estd impulsando una vision de pedagogia publicitaria. La dimension antropoldgica
tiene la vision de un hombre individualista emprendedor, innovador y exitoso; la dimension ética
plantea la practica de la ley pero el modelo neoliberal que es su base no lo cumple; la dimension
epistemoldgica relativiza el conocimiento en el sentido que cada sujeto tiene sus propias formas de
aprender, claro esta forma justifica el individualismo a ultranza y finalmente la dimension estética que
es central en el desarrollo del ser humano, implica hablar del desarrollo integral del hombre, el arte es
una pieza clave en el desarrollo del espiritu, lo que pretende el MINEDU es tener a los estudiantes mas
ocupados en el deporte pero no generar espiritus criticos y la dimension ontolégica presenta al ser
como la realidad en un todo que es presentada como algo incognoscible.
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ABSTRACT

The present article, on the Philosophy of Advertising Pedagogy in Peru, aims to know this Philosophy
which was conducted as a qualitative research. The research method was the grounded theory and
the research subjects were university professors with research and work on Philosophy that have a
systematized idea about reality from a philosophical perspective. And, in a greater extent, official
documents were revised in order to symbolize the underlying reality. During the development of the
research, it was found that the research variable is developed under five dimensions, each dimension
was found as evidence that today more than ever, educational policy is promoting a vision of advertising
pedagogy. The anthropological dimension has the vision of an enterprising, innovative and successful
individualist man. The ethical dimension raises the practice of law although the neoliberal model that
is its base does not comply with it: The epistemological dimension relativizes knowledge in the sense
that each subject has their own ways of learning, of course this way justifies the extreme individualism.
Finally, the aesthetic dimension that is central in the development of the human being, implies talking
about the integral development of man, Art is a key piece in the development of the spirit, what
MINEDU intends is to have the students more occupied in sports but not to generate critical spirits.
The ontological dimension presents the being as a reality in a whole that is presented as something
unknowable.
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INTRODUCCION

En el escenario actual las practicas
de valores orientados especialmente al
consumo educativo sustentan la Filosofia
de la Pedagogia de la Publicidad y se
expresa en nuestro pais teniendo como
eje de referencia el neoliberalismo
que implica el desconocimiento de
las caracteristicas de la personalidad,
presentando al ciudadano exclusivamente
como un sujeto de consumo, despojandolo
de autonomia, de capacidad de decision,
visualizdndola como un ser impersonal
es decir sin personalidad. El sistema
educativo peruano se orienta a formar
un alumno critico, creativo, que tome
decisiones, que plantee innovaciones,
etc., el sistema econémico que lo sostiene
es antagénico en esta perspectiva, es
absurdo esperar que la pedagogia cémo
se desarrolla, lo libere, lo transforme en
un ciudadano capaz de cambiar estas
condiciones materiales de existencia de la
economia peruana.

En la revision de antecedentes se
evidencian un conjunto de investigaciones
que permiten esclarecer y comprender el
desarrollo de la Filosofia de la Pedagogica
Publicitaria en el Peru, tenemos a nivel
internacionallosaportes de Gomez (2008)
en relacién a una de sus conclusiones
explica que la publicidad es un aspecto
del marketing que tiene el poder de
modificar nuestra forma de vida, nuestro
sistema de valores, etc. En la tesis doctoral
de Diaz (2005) entre sus conclusiones
se destaca que el poder de operatividad
de la ciencia aplicada corresponde a
una orientacion eminentemente anti
humanista y que el rol del docente en el
aula se sustenta en la ideologia pragmética
y positivista al margen de paradigmas
educativos que son parte de la politica
educativa de los estados, vemos como el
sistema educativo exige resultados. En la
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tesis doctoral de Valdez (2010) enfocado
a la critica de todos los elementos que
confluyen en la Educacion, con escenario
latinoamericano que presenta multiples
problemas en relacién alaeducaciony que
entre una de sus conclusiones destacadas
la resumimos en que la familia y la escuela
desempefian un rol fundamental en Ia
personalizaciéon del individuo. La tesis
de doctorado en Filosofia de Bellocchio
(2012) entre sus conclusiones se resume
que expresa claramente como la filosofia
occidental influye en la forma de hacer
pedagogia en América Latina, es mas los
docentes practican este tipo de filosofia
traduciendo su ensefianza en alienada y
extranjerizante, por ello es importante
romper con la identidad del paradigma del
pensar filoso6fico europeo, desarrollando
un pensar filoséfico de acuerdo a nuestro
contexto. Enuna entrevista al investigador
chileno del area de educaciéon Profesor
Vergara (2013) explica que la educacion
en su pais es individualista y esto se debe
a la politica econoémica neoliberal que
sustenta el desarrollo de su pais.

En el ambito nacional estin el
anilisis de Le6n (2016), este investigador
de la educacion peruana se plantea
la siguiente pregunta ;Por qué esta
olvidando la escuela que ser felices,
saludables, sociables, compasivos,
reflexivos, creativos y buenas personas
son ingredientes vitales para la buena
formacion de los alumnos? El trabajo
de investigacion de Ciceres (2006)
entre sus conclusiones vemos que la
television tiene como objetivo central lo
utilitario y mercantilista, teniendo éxito
los programas sin contenido cultural, en
contraposicion con la televisién nacional
que promueve programas culturales y que
no son parte de la agenda televisiva de la
teleaudiencia. En un articulo de anilisis
de Gonzales (2002) subraya que la actual
Constitucion Politica del Peri presenta
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un marcado sesgo neoliberal, porque
en el aspecto econémico se generan
condiciones mas que favorables para que
los inversionistas extranjeros reactiven la
economia nacional so pretexto que es la
unica forma de alcanzar el bienestar sin
embargo esto no es cierto dice el autor
ya que la Constitucion no debe escribirse
pensando en el capital extranjero sino en
los peruanos, en cdmo resolver nuestros
problemas, etc. Los antecedentes permiten
entender que ya existia una preocupaciéon
reflexiva sobre el rol de 1a publicidad en
relacion a la Educacion sobre el papel del
Estado para poder lograr sus propdsitos
y objetivos educacionales sin embargo lo
que no encontramos es toda una filosofia
que se conjuga con la pedagogia y que se
operativiza mediante la publicidad. Por
ello que nuestro objetivo de conocer la
Filosofia de la Pedagogia Publicitaria en el
Pert tiene y presenta muchas evidencias
que permiten entender su desarrollo y
aplicacion a través de la politica de Estado.

METODOLOGIA

La presente investigaciéon se oriento
a conocer e interpretar una teoria que se
viene desarrollando en hechos evidentes
en la realidad y en sus diferentes formas,
especialmente en la realidad pedagégica,
esto nos conduce a asumir el disefio de
investigaciéon de teoria fundamentada ,
que consiste en conocer un fenémeno
que esta sucediendo en el irea de la
politica educativa y se necesita entender
e interpretar dicho fenémeno la misma
que se identifica como la Filosofia de la
Pedagogia Publicitaria.

En relacion al tema de investigacion
titulado LA  FILOSOFIA DE LA
PEDAGOGIA PUBLICITARIA EN EL
PERU, desde su naturaleza la variable
de investigacion es Cualitativa, de tipo
nominal porque no tiene jerarquizacidn;
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asi mismo desde su causalidad se
entiende que es una variable diferenciada,
por ser Unica. Desde la extension
tematica se ubica como una variable
genérica porque la filosofia es un tema
muy amplio presentando para ello sus
respectivas dimensiones. Por la extension
poblacional, la variable fue delimitada
porque la poblaciéon en estudio no se
encuentra en todas partes.

Las unidades de estudio estuvieron
conformadas por docentes universitarios
que desarrollan el curso de Filosofia y sus
edades fluctiian entre 50 afios y 65 afos,
tienen una amplia experiencia no solo
como docentes sino como investigadores
de la realidad nacional y participan de
diversos eventos académicos no solo
nacionales sino también internacionales.

Los instrumentos de recojo de
informacion fueron la entrevista no
estructurada y la revision de documentos
y la técnica del fichaje para organizar la
informacion. Las entrevistas se aplicaron
en diversos dias por la naturaleza de
la misma y porque las unidades de
investigacion por sus obligaciones de
trabajo muchas veces se suspendieron
porque surgian imprevistos de parte de
los docentes a ser entrevistados. Los
imprevistos eran reuniones de trabajo de
sus escuelas, salidas de campo o visitas
inopinadas de la supervisién y monitoreo
docente.

RESULTADOS

La Filosofia de la Pedagogia
Publicitariapresentacincodimensioneslas
cuales se denominan ANTROPOLOGIA,
EPISTEMOLOGIA, ONTOLOGIA, ETICA
y ESTETICA. Desde mi perspectiva la
Antropologia proyecta el tipo de hombre
que se pretende formar para la sociedad,
es decir propone una vision integral del
hombre, desde el sentido de la vida hasta

www.uct.edu.pe/



Revista Cientifica SEARCHING de Ciencias Humanas y Sociales

su realizacion personal como sujeto
de la sociedad. Esto ya lo manifiesta
Hurtado (2012) en el sentido de que
la antropologia se orienta a entender la
existencia humana desde su naturaleza,
su cultura, en su diversidad, en su unidad.

La Epistemologia se presenta como
la disciplina filosofia que le da sustento
cientifico a la Pedagogia de la Filosofia
Publicitaria, es decir es la teoria cientifica
que explica el proceso del conocimiento
en relacion sujeto objeto. En el caso del
proceso educativo es el estudiante el
sujeto y el objeto son todos los elementos
que se organizan en torno al cumplimiento
de los fines, objetivos, competencias y
capacidades. Es esencial entender que
el pensamiento simboélico estd presente
en los lineamientos epistemologicos de
toda propuesta educativa y siendo asi es
menester entender que el Estado peruano
a través de sus instituciones ha tenido
que incorporar en toda su politica de
estado desde sus directivas nacionales,
hasta las operativas en las instancias de
cada localidad, expresar una forma de
entender los procesos mentales que deben
desarrollarse en cada sujeto. Aqui se hace
de manifiesto el relativismo cognitivo, en
el sentido de que cada sujeto aprende de
manera distinta a los demas eso significa
que no hay una forma general de aprender
del sujeto sino infinitas maneras de
procesar el conocimiento del mundo que
nos rodea.

Desde la mirada de la Ontologia,
entendemos que el SER es parte de la
Filosofia de la Pedagogia Publicitaria
entiende que el ser es una dimension que
ES y no puede dejar de ser, en el sentido
Platonico, de identidad, es decir el ser se
relaciona con nuestra identidad, desde
la faceta filosofica entendemos que el
ser cambia en relacién a su desarrollo
biolégico, social, cultural, politico,
etc. Desde esta perspectiva el ser es
fundamental en el desarrollo humano
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pues le da sustento existencial y critico
a la forma de entender nuestra propia
condicion humana.

En relaciéon a la ETICA la Filosofia
de la Pedagogia Publicitaria, expresa una
fuerte tendencia a una LIBERTAD basada
en la economia y en el consumo, es decir
propone una reflexiéon sobre el hombre
como medio para lograr muchas cosas, en
ese sentido, el sistema educativo peruano
promueve los derechos humanos, pero en
contradiccién no se dan soluciones a los
problemas sociales que son antivalores
como son la pobreza, la delincuencia, el
desempleo, etc. Desde otra perspectiva
la ética se relaciona a la reflexi6n acerca
de nuestro comportamiento moral esto
significa que el hombre se pregunta si lo
que hizo estuvo bien o estuvo mal. Siempre
y cuando el sujeto tenga conciencia de lo
sucedido, es decir que probablemente
algunos sujetos ya no estén reflexionando
al respecto y esto es porque la influencia
de la Filosofia de la Pedagogia Publicitaria
estd generando condiciones para que el
hombre no tome conciencia de sus propios
actos (Imperativo hipotético).

Pasando a una cultura del derecho
pasando desapercibido la cultura del deber
que conduce a la autonomia o imperativo
categbrico. Ya Blaquier (2008) explica
que la ética solo le corresponde como
practica al hombre y este como tal debe de
preguntarse sobre su deber enrelaciénasu
actuar diario. Porque el hombre es un ser
racional capaz de establecer prohibiciones
y permisiones. Desde nuestros
antepasados ha sido la preocupacién la
formacion ético - moral en relacion al
comportamiento asumiendo de manera
clara y consciente su responsabilidad y rol
que le corresponde en la sociedad, con la
llegada de los espafoles esta formacién se
rompi6 con la imposicién de una vision
ético cristiana que en la realidad era
diametralmente opuesta a sus principios
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rectores de amor al pr6jimo, de respeto a
la vida, entre otros aspectos centrales en
la practica moral del cristianismo.

Con la republica esta situacion poco
o casi nada cambio, se ha practicado desde
la independencia una moral sin reflexion
es decir vacia de ética, vacia de conciencia
a tal punto que la situacion en la escuela
y colegios peruanos se llena de violencia,
de falta de practica de valores morales, de
escases en el respeto, la responsabilidad,
la disciplina, se estd imponiendo una
cultura del derecho al margen de la cultura
del deber. Se concibe y comprende que la
escuela estd formando por estudiantes
que obedecen a las normas pero de
manera ciega, sin reflexiéon, solo por la
obediencia, sin la capacidad de discernir,
de entender el contexto en el grupo que
le ha tocado desenvolverse, desligado
de la comprension progresiva acerca de
la importancia de la autonomia moral,
de la capacidad de tomar decisiones
aproximandose al respeto de la dignidad
humana, de un maestro empoderado con
normas claras y precisas, esta situacion se
inicia en la educacion inicial y se proyecta
hasta la educacion superior.

En la perspectiva de la dimension
estética, la variable de estudio se aleja de
la belleza para promover la competencia,
el éxito personal, el culto ya no al arte
por la perfeccion del hombre sino el arte
como una forma de lograr resultados, y el
deporte como una forma de ser cada dia
mejor en las marcas, pero no se enfatiza la
integralidad, 1a armonia corporal, etc. Lo
que se pretende con esta filosofia es que los
estudiantes expresen el arte y el deporte
como una expresion de competencia y
no de una valoraciéon de lo humano de
lo esencial en la vida del hombre que es
la vida misma en permanente cambio y
aspirando ser perfectible en la medida de
la perfeccion.

El sistema educativo promueve la
formacion integral del estudiante a través
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del arte y el deporte escolar, en esa medida
cada afio se establecen las directivas de
inicio de afio escolar en las cuales se pone
énfasis a las actividades a desarrollarse
entre ellas estin los juegos deportivos
escolares nacionales y los juegos florales
también con estudiantes. En el caso
del Ministerio de Educacion del Pert
(2016) en relacidn a la directiva de inicio
de afio escolar 2016 dice en mencion
al Plan Lector que los docentes tienen
que trabajar el plan lector promoviendo
textos en diferentes formatos como
por ejemplo arpilleras, mates, tablas
de Sarhua, retablos, y otros soportes
tradicionales e innovadores, atractivos
o ladicos que presentan historias,
testimonios, mitos, leyendas, entre otros,
como expresion de la creatividad de las
personas y los pueblos. Advertimos que
las directivas que organizan y delinean
el trabajo pedagdgico en aula se orientan
al cumplimiento de metas, de estandares,
de resultados, que son analizados por los
organos de gobierno del sector educativo
para lograr los objetivos nacionales en el
marco del acuerdo nacional, esto implica
que los docentes tienen que cumplir las
politicas educativas segun lo acordado
por instancias superiores. Desde el punto
de vista del arte es necesario que los
docentes de comunicacién trabajen en
equipo con los docentes de arte y sabemos
que los ultimos en su mayoria son
docentes de artistica sin especialidad, es
decir son generales, ahondando ain mas
la situacién porque seguramente destacan
por sus habilidades en una materia que
puede ser la pintura, la musica, el teatro,
etc., pero es raro encontrar un docente
que domine todas las especialidades. En
ese sentido las directivas no se ajustan a la
realidad de la formacién docente

Para comprender el desarrollo de la
filosofia de la pedagogia publicitaria en el
Pert y teniendo en cuenta los materiales
y métodos de la investigacion cualitativa
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surgen un conjunto de teorias que
interpretan el desarrollo de la variable
de investigaciobn que se orientaria a
sacar a la luz una realidad que esti en la
oscuridad. La razon central de la Filosofia
es justamente poner en tela de juicio
todo lo que sucede en la realidad y en el
analisis se identifica que la critica expresa
la funcién medular de la Filosofia. En este
contexto lo que pretendemos es hacer
una critica de la Filosofia de la Pedagogia
Publicitaria que se estd desarrollando en
el sistema educativo peruano como una
de las estrategias mas eficaces para el
fortalecimiento de las politicas del Estado
para justificar el modelo econémico
neoliberal. Es necesario subrayar que
la Filosofia de la Pedagogia Publicitaria
es una expresion de la dominacion
extranjera es decir es un reflejo de los
grupos de poder mundial que estan
modelando las politicas de Estado segin
sus intereses. Esta explicacion permite
deducir una dominacion filosofica.

La filosofia occidental se ha
universalizado, es decir el pensamiento
filos6fico  europeo  establece  los
parametros del conocimiento tanto asi
que las escuelas que determinan que es y
que no es conocimiento cientifico estan
en Europa, esto demuestra una notable
dependencia de nuestra forma de pensar
en relaciéon al mundo a lo que nos rodea
esto significaria que el pensamiento
filosofico del viejo continente establece
los estandares para lo correcto e
incorrecto, y el mundo que lo circunda
debe repetir esto a modo de una oracion
que aparentemente nos conduce a la
liberacién pero que su resultado es la
dependencia y la dominacion per se todo
se valora con la filosofia occidental y es
esta la que impone la mision y vision
tanto en la sociedad, los Estados y los
grupos econémicos y de poder.

Por otra parte la
como actividad cientifica

pedagogia
involucra

ISSN:2709-1023 / E-ISSN:2709-2151

Vol. 1, N° 2, 2021

sistematizar, explicar e interpretar un
saber sobre la ensefianza, el aprendizaje
y todos los elementos, procesos y sujetos
que participan de ella, parafraseando a
Carvajal (2006) relaciona a la pedagogia
con el concepto saber, este saber tiene que
ser coherente, es decir seguir una légica,
desarrollar una identidad, esto implicaria
que a partir de la investigacion pedagogica
debe establecer prescripciones paralograr
los propositos y fines de la educacion que
se propone un Estado, gobierno, pais,
institucién, etc.

Siguiendo en el analisis de Carvajal
(2006) explica que la pedagogia como
saber desarrolla los modelos pedagégicos,
estos modelos pedagégicos tienen como
esencia la formacién del hombre, esta
formacion debe ser formal y organizada la
misma que se desarrolla en la escuela, esta
ultima expresa los valores de la sociedad
contemporanea y por tanto es el primer
eslabon formal de la socializacion del
hombre, la pedagogia no tiene la fuerza
para criticar los valores de la sociedad ya
que en su gran mayoria es aplicada por los
mismos Estados y como tales no pueden
ser las que pretendan modificar el statu
quo de la sociedad en la que vivimos. Esto
explica porque la Educaciéon tiene como
proposito defender, conservar, mantener
y custodiar la conciencia social y cultural.
Ergo la pedagogia se orienta hacia la
formacion de la personalidad, teniendo
como principales insumos los valores
que se practican ipso facto en el contexto
social.

En relacion a la pedagogia
publicitaria, la tenemos que diferenciar
de la pedagogia de la imagen y de la
pedagogia de la comunicacion, las dos
ultimas promueven de una manera
integral el desarrollo de la personalidad
del estudiante, mientras que la primera
estandariza (cuadricula el pensamiento)
y llena de especticulo (entendiendo
como una realidad oculta), esto ocasiona
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la despersonalizacién del estudiante de la
Educacion Basica del Pert. Recordemos
que toda pedagogia promueve la practica
de valores y esta pedagogia promueve
la prictica de valores de la sociedad de
consumo.

La publicidad como proceso
impersonal, presentaproductos enfocados
en las marcas, pero para mayor atracciéon
presenta como mensaje dos aspectos
centrales en la vida del hombre que son
la realizacion personal y el bienestar. Esto
nos permite deducir que en la publicidad
se pretende presentar valores y venderlos
al ptblico consumidor como una de las
prioridades de las empresas productoras,
en sintesis, el mensaje esencial que
difunde las empresas a través de la
publicidad es que los compradores se
conviertan en consumidores apasionados
y siempre estén orientados sus gustos y
preferencias por determinados productos
y marcas.

En el Estado peruano el gobierno ha
establecido en la Educacién Instituciones
Educativas denominadas Escuelas Marca
Pert, asi mismo se han establecido
los Colegios de Alto Rendimiento
denominados  COAR, en  nuestra
observacion pretendemos relacionar
de manera logica y epistémica estos
hechos ya que las politicas de Estado
pueden ser subjetivas, pero de una u otra
manera responden a interés nacionales o
internacionales. En relacion a las Escuelas
Marca Pert iniciaron en el afio 2012 bajo
la Resolucion Ministerial 0099 — 2012 —
ED., 1a misma que oficializa el modelo de
escuela marca Perd sino un conjunto de
documentos de consulta que vana orientar
la implementaciéon del modelo; en el
analisis que realizamos a esta resoluciéon
es que desde el enfoque epistemoldgico
es una version del modelo constructivista,
que tiene como diagnostico la realidad
de la educacion peruana, pero lo mas
resaltante es el énfasis en la centralidad
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de los aprendizajes sobre todo en
matematica, comunicaciéon y ciudadania,
las dos primeras ligadas a la cognicién y
la Gltima relacionada con el aspecto del
respecto a los derechos humanos y a la
convivencia democratica y la paz. Es acaso
una coincidencia que justamente en pleno
proceso de conflictos sociales frente a la
ola de concesiones mineras en la sierra y
selvadenuestropaisse pretende establecer
en el sistema educativa herramientas que
permiten crear condiciones favorables
para la inversion extranjera desligando el
enfoque ecolégico y ambiental.

En el caso de los COAR, se ha
establecido toda una metodologia
denominada modelo de servicio para
estudiantes de alto rendimiento y se ha
disefiado un prospecto de admision, esto
significa que para tener acceso a estas
instituciones educativas que son publicas
se debe de dar un examen de seleccion,
a pesar que el sistema educativo en la
Educacion Basica lo prohibe. Esto nos
hace recordar a la educaciéon britanica
de la década del setenta del siglo pasado
(publicado por an6énimo en un articulo
en internet), en la cual se separaban a
los estudiantes de secundaria tomandoles
examenes, y solo un pequefo grupo tenia
acceso a una “educacién de calidad” con
todo pagado por el Estado, sumandose a
ello que el Ministerio de Educacién del
Pert anunci6 que estos colegios (COAR)
desde el afio 2016 ya cuentan con el
Bachillerato Internacional (BI), esto
como resultado de todo un proceso de
cumplimiento de requisitos en relacion
a la calidad, para ello se hace toda una
publicidad de este gran logro del gobierno
peruano en la mejora de la educacion
publica, pero hacia donde nos conduce
realmente estas politicas de Estado,
realmente son la solucion al problema
sustancial de la educacion bésica en el
Pert10 simplemente son parte de la politica
neoliberal de pretender desprestigiar a la
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gran mayoria de instituciones educativas
publicas, so pretexto que en estos COAR
se tiene una plano docente de alta calidad,
entre otros preceptos que se evidencian
en el prospecto de admision.

En el afio 2016 se publico el nuevo
Curriculo Nacional de la Educacion
Basica el cual ratifica que todos los
hechos en relaciona a los cambios en
materia pedagogia estd articulada a
la politica de Estado la misma que se
desarrolla en diferentes dimensiones
como la infraestructura, inversion,
gestion, evaluacién estandarizada, etc.
La publicidad en nuestra realidad se ha
introducido como un elemento principal
para la difusion de las politicas de Estado,
pues solo a través de ésta el Estado
estd garantizando que su estrategia de
posicionamiento en la realidad peruana
este dando resultados. Es asi que la
publicidad destaca en su analisis como la
difusora del estilo de vida del mundo del
oeste y a través de este modelo econémico
ha justificado todas sus acciones so
pretexto de mejorar la participacion del
a inversion del sector privado, asi como
iniciar nuevos mercados.

La publicidad le presenta a la
sociedad que la Unica via para alcanzar
el bienestar general, es dejando de
ser, es decir perdiendo toda capacidad
de representacion simbolica. Tiene
la solucién a lo relativo y escéptico,
presentando un planeta fragil, lleno de
paz, libre de pandemias, en donde las
personas se sujetan a los valores y reglas
establecidas. En respuesta, la publicidad
desarrolla una realidad sin ideologia, sin
compromiso, no le pide que reflexione,
ofreciéndole seguridad y gratificacion
(Pereira, 1998). La publicidad distorsiona
la realidad solo con el tnico fin de gestar
en la conciencia de la sociedad una
aparente paz, desarrollo, situaciéon que es
totalmente falaz. Y al respecto Pla (2006)
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en un seminario de Filosofia Politica
explica que la publicidad que sale del
seno de los grupos de poder de occidente
se orientan a desarrollar un estilo de vida
acorde a sus intereses, elevando con su
uso el consumo de la sociedad a costas
de su economia o situacion material asi
mismo degrada a la persona desde su
dimension espiritual.

Los medios publicitarios son las
principales fontanas que se orientan
a desarrollar cuatro aspectos que se
observan en la sociedad estos son: gestar
una linea de doxa, promover la practica de
habitos y buenas costumbres, reglas claras
para un comportamiento en sociedad, en
el contexto de una educaciéon que necesita
del proceso de socializacién para cubrir
necesidades de tipo cultural y social.

La filosofia de la pedagogia de la
publicidad es parte del input de la tarea
docente en relaciéon con la “construccion”
de conocimientos por parte de los
discentes, situacién inmersa en dicho
proceso cuando se afirma que cada
estudiante es una realidad distinta, y
para ello el docente tiene que mirar a
los estilos de aprendizaje y en funcioén a
ellas planificar su trabajo pedagogico eso
me hace pensar en la publicidad cuando
prepara un producto segmentando el
mercado de consumo, segtn los intereses
y las necesidades de cada consumidor.
Lo que importa realmente no es el
desarrollo personal del consumidor. Del
relativismo del aprendizaje hemos pasado
al neo relativismo el cual desconoce
al sujeto del conocimiento, es decir
plantea que el sujeto no es fundamental
para el aprendizaje, ya que se pone
en critica el aprendizaje siguiendo un
camino escéptico, es decir como cada
estudiante aprende de distintas maneras
o formas, entonces el profesor va a tener
muchas limitaciones para comprobar el
aprendizaje de sus estudiantes.
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Sin embargo se observa que
cada estudiante aprende y expresa
sus aprendizajes en distintas facetas y
contextos, aplica exdmenes netamente
cognitivos, para evaluar competencias
comunicativas y matemadticas, entrando
de esta forma en una contradiccion, en
el sentido de que cada estudiantes es
una realidad distinta y que los examenes
estandarizados solo promueven la
rutina, la convergencia, cuadriculando el
proceso de aprendizaje eminentemente
a resultados que no corresponden a
la realidad de los aprendizajes de los
estudiantes de nuestro pais. Desde
esta perspectiva es bdasico promover
aprendizajes orientados con un enfoque
del ser inclusivo “Todos podemos
aprender, nadie se queda atras” eslogan
que se orienta mas hacia un mensaje
publicitario para que la sociedad peruana
vea que el Estado si se preocupa por la
Educacion.

DISCUSION

La filosofia de la pedagogia
publicitaria en el Perd tiene como
escenario internacional y modelo

econ6mico nacional al neoliberalismo,
expresion del capitalismo que se ha
hecho conocido en todo el mundo
gracias a la publicidad que el sistema de
comunicaciones del mismo le ha hecho a
decir verdad se observa que su trabajo ha
sido muy eficiente al punto que en el caso
del Perd, al respecto Gonzales(2002) ya
explica que la Constituciéon Politica del
Pert afio 1993 es de corte neoliberal, y
entendemos por neoliberal al modelo
econémico que de manera monopdlica y
avasalladora toma el control del mercado
manipulando a la medida de sus intereses
el desarrollo econémico del pais, lo que
exige al Estado es que se respete dicha
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Constitucion la cual protege sus capitales
e inversiones.

Desde la perspectiva ontoldgica los
documentos del MINEDU aspiran que la
educacién peruana va a ir de menos a mas
esto significa que vamos a tener mejoras
significativas a corto, mediano y largo
plazo, incluso el MINEDU ha establecido
una politica por resultados esperando que
al término de cada afo escolar se vean los
resultados, esto se manifiesta a través de
los seis compromisos por la educacién
que miden los avances por ejemplo en
retencién de los estudiantes, en asistencia
del personal docente en el cumplimiento
de la jornada laboral y de las horas de
clase establecidos en los horarios de
trabajo sin embargo esta situacion no
estd dando resultados en otros paises de
la region esto es en Argentina y Chile
donde la politica de aumento de horas,
velar por la asistencia de los estudiantes a
clase no estd generando que los retirados
y la desercion escolar disminuyan, esto
lo dice Valdez (2010) en relacién a que
el modelo neoliberal el cual absorbe a
todos los sistemas sociales a través de las
policias de Estado es opuesto a mejorar
la calidad educativa, por ejemplo este
modelo utiliza la democracia como una
de sus formas para promover la igualdad
de oportunidades, sin embargo aclara
Valdez (2010) que una de las estrategias
para excluir a las mayorias son las pruebas
de seleccién, esto mismo esta realizando
el MINEDU a través de los COAR, que
segln la Ley General de Educacién y las
directivas que se emiten afio trasafo desde
el mismo MINEDU prohiben la seleccion
de estudiantes a través de pruebas para
ser parte de la educacion ptblica ya que
todos tienen el derecho de acceder a una
educacion de calidad, per se el MINEDU
parece no darse de cuenta de la politica de
exclusion que desde el afio 2014 se viene
ejecutando en nombre de la ley se toman
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pruebas de seleccion en donde solo
los que alcanzan los mayores puntajes
ingresan justificando de esta manera que
los mas capaces y con sus propios méritos
han logrado su ingreso frente a aquellos
que no lo han podido hacer, mellando la
igualdad de oportunidades en relacion a
tener una educacion de calidad.

La finalidad de la filosofia de la
pedagogia publicitaria en el Pert la
cual se evidencia en toda la politica del
Estado peruano y que se traducen en los
documentos del MINEDU que consisten
en promover una educaciéon de calidad
en competencias, ligada a la dimension
epistemologia; una politica orientada
a la formacién ciudadana (dimensién
ética), promover el departe (deporte
y arte) ligado a la dimension estética;
formar hombres reflexivos, criticos,
capaces de transformar la realidad, que
sean creativos, sociales, humanistas, que
vivan en una sociedad justa y solidaria,
esto en la perspectiva de la dimension
antropoldgica y finalmente el ser parte de
una comunidad, de una realidad, la cual
es dominada por un modelo econémico
que es el tnico capaz de transformar la
realidad situacién que se relaciona con la
dimension ontoldgica; en la interrelacion
de estas cinco dimensiones encuentra un
hilo conductor que es la dependencia,
la dominaciéon como lo diria Mendoza
(2008) describe que la sociedad peruana
esta alienada por la presencia de la
dominaciéon y dependencia que han
despojado al sujeto de su ser.

En todos los documentos del
MINEDU se presentan estadisticas de
resultados, de intereses y necesidades
de los estudiantes, como es por ejemplo
en los colegios denominados de Jornada
Escolar Completa (JEC) en los cuales se
han establecido mas horas de estudio, se
supone que se ha realizado un estudio
previo, se han hecho cambios en la
infraestructura de los colegios que son
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parte de esta propuesta curricular y que
los docentes realmente conocen a sus
estudiantes. Al respecto Sandoval (2012)
explica que los docentes en realidad
no conocen la verdadera situacion de
los estudiantes. En esta direccion la
politica educativa desde la Filosofia de
la Pedagogia Publicitaria en el Perd solo
conoce al sujeto por fuera, el sujeto
tienen que dar resultados, ya Diaz (2005)
lo manifiesta en relaciéon a que la politica
de los estados solo exigen resultados
dejando de lado una verdadera formacion
integral del estudiante, estas politicas lo
que hacen es despersonalizarlo siguiendo
la ruta del sistema capitalista que a través
de la publicidad vende una sociedad de
consumo la cual es antihumanista, egoista,
individualista, etc.

Observamos que esta filosofia de la
pedagogia publicitaria en el Perd a nivel
de fomento de la unién familiar lo que
hace es generar condiciones favorables
para su desintegracion, porque exige
a los estudiantes que pasen mas horas
en el colegio y asi permitir que los
padres de familia trabajen tranquilos
sabiendo conociendo que sus menores
hijos estin en buenas manos. Ya Valdez
(2010) y Vergara (2013) lo sustentan el
primero cuando explica que le escuela
en nuestro caso la institucién educativa
estd asumiendo roles que son la de
brindarle un espacio seguro y que los
padres pro motivos de trabajo tienen que
tener el apoyo de la escuela y el segundo
describe que hay una contradiccién entre
lo que dice la educacién con el modelo
econdmico neoliberal, es decir mientras
la educacion tiene por finalidad hombres

solidarios el neoliberalismo requiere
hombres individualistas, etc.
La filosofia de 1la pedagogia

publicitaria en el Perti pone énfasis en
que el docente esté preparado para poner
en practica las diferentes politicas de
Estado en materia educativa y esto se hace
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evidente cuando el MINEDU ha publicado
el Manual del Buen Desempefio Docente
documento que la gran mayoria de
docentes lo conoce a grandes rasgos y que
solo lo leen cuando van a ser evaluados,
las razones que los docentes no tienen
interés por este documento seria que no
corresponde a su realidad, a su formacion
académico profesional, esto lo expresa
Bellocchio (2012) en su andlisis expresa
que los docentes de la region estain muy
influenciados por la cultura occidental
y que por tanto son parte de la ola de
alienacion por tanto deben de liberarse
de esta situacion.

Y partiendo de la pregunta
propuesta por Ledn (2016) se infieren
las cinco dimensiones de la Filosofia de la
Pedagogia Publicitaria en el Perd. Desde
una escuela preocupada por el arte hasta
una escuela orientada hacia el ser, que el
estudiante indague, es decir que recree los
conocimientos cientificos, desde su logos
hasta la episteme. La realidad situacional
de las cinco dimensiones se presenta
como una integralidad y complejidad
manifiestas en las diferentes normas,
reglamentos, proyectos y realizaciones
del Ministerio de Educacién para formar
ciudadanos responsables, pero que desde
la publicidad se niega el futuro en nombre
del presente.

CONCLUSIONES

El pragmatismo, el neopositivismo
y el neorelativismo estin orientando
a las dimensiones de la filosofia de la
pedagogia publicitaria las cuales son

antropoloégico, epistemologico, ético,
estético y ontolégico.
La filosofia de la pedagogia

publicitaria es la sintesis de un conjunto de
politicas de Estado ligadas a la educacion
nacional especificamente publicas que
sistematizan las acciones del Ministerio
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de Educacion de manera pragmaitica y
neoliberal que se orientan a generar en la
sociedad una imagen positiva de la labor
del Estado en materia educativa utilizando
para ello la publicidad como herramienta,
pero la realidad educativa poco a casi
nada ha cambiado en relaciéon con los
resultados. Esta filosofia es desarrollada
en el nivel mas bajo del sector educativo
por los docentes.

La filosofia de 1la pedagogia
publicitaria se expresa de en cinco
dimensiones: la ética, la epistemologica, la
ontolodgica, la estética y la antropoldgica.

En la dimension ética se desarrolla
el Imperativo Hipotético, desligando
al sujeto de toda posibilidad de juicio
critico, es decir estd lleno de lenguaje,
de normas, de signos, de simbolos pero
que no lo entiende, es muy complejo.
El neorelativismo nos indica que cada
estudiante responde a su propia cultura,
a su formacion familiar, local, Comunal,
etc.

En la dimension epistemoldgica,
la relaciéon que existe entre productos
y proceso es nula, se impone una visién
publicitaria del proceso del conocer, se
pretende establecer mensajes publicitarios
via campafias comunicacionales como
la television, la radio, los periddicos,
etc., sustentado esto en el pragmatismo,
es decir lo inmediato, lo practico; en el
neopositivismo, es decir los resultados
en matematica y comunicacién aspectos
subrayados por este Gltimo; asi mismo el
neorelativismo presenta una diversidad
de saberes un estudiante que aprende
segin su manera su estilo, que la verdad
es relativa, todo cambia, en ese sentido
se relativiza el conocimiento, asumiendo
la educacién un proceso que nunca
llegara a conocer algo. Tenemos que
mejorar, innovar, pero no podemos
llegar al conocimiento cientifico porque
mientras vamos construyendo todo va
cambiando. En ese sentido es imposible
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llegar a un conocimiento valedero o
cierto. Se presenta cada ano el DIA DEL
LOGRO, en el cual todos los estudiantes
tienen que presentar evidencias de
lo que han aprendido durante todo el
bimestre o trimestre; la situacion del
aprendizaje se basa en competencias las
cuales tienen que tener evidencias de
haberse logrado, y para ello el docente
tiene las rutas del aprendizaje que son un
conjunto de herramientas pedagogicas
de caracter metodolégico mas que de
contenido, que desde mi punto de vista se
desvincula de lo simbdlico para ir mas a
la actividad o accién. Lo que importa es
que los estudiantes hagan, opacando el
ser, la capacidad de conceptualizar y de
comprender la situacion del aprendizaje,
prevaleciendo un enfoque aparentemente

constructivista, pero con sustancia
neopositivista.
En la dimension  Ontologica

el MINEDU presenta a través de la
publicidad una realidad que no es
coherente con la situaciéon que viven la
gran mayoria de Instituciones Educativas
de gestion publica, por ejemplo, salen
en la publicidad escuelas modernas,
estudiantes bien uniformados, donde hay
una convivencia armoniosa, donde no
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hay conflictos ni violencia, no siendo asi
en la realidad de los diferentes centros
escolares.

Con relacion a la dimension
estética, se observa que el MINEDU
enfatiza el arte y el deporte y lo llama
DEPARTE, programa que promueve la
educacion fisica y el arte, por otro lado
el nuevo curriculo estd enfatizando el
desarrollo de la educacion fisica, pero lo
que falta en nuestro pais son centros de
preparacion fisica dentro de los colegios,
la gran mayoria de docentes de educacién
fisica y de arte no reciben capacitacion
especializada por tanto su trabajo solo se
desarrolla a partir del curriculo y de su
propia experiencia.

En la dimensién antropologica los
documentos del MINEDU se orientan
por el lado del perfil del estudiante y en
relacion con los objetivos de la educacion
peruana, sin embargo, el modelo
econOmico desdibuja el escenario escolar
en un escenario de consumo. Es decir, los
estudiantes ya estdn siendo orientados a
una sociedad del consumo sabiendo que
esta sociedad despersonaliza al sujeto, lo
despoja de su ser y lo transforma en un
sujeto manipulable y alienado.
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