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RESUMEN

El presente trabajo de revision teérica titulada “Cultura de emprendimiento y su
relacion con los bodegueros” tiene como finalidad abordar los trabajos de investiga-
cion de diferentes autores que han publicado en revistas cientificas de gran confia-
bilidad, para lo cual se recopilo 50 articulos cientificos del relacionados al teman de
investigacion de los cuales se han extraido 10 articulo que son de mayor relevancia
por su aporte tedrico y cientifico.

Se ha podido conocer la importancia de los emprendedores, asi como las diferentes
dimensiones relacionadas en los aspectos sociales, tecnolégicos y personales que
impulsan a los individuos a sumergirse en este desafio de emprender negocios ba-
sados en sus conocimientos empiricos para satisfacer sus necesidades personales
como las de sus familias.

1 ORCID 0000-0003-4964-8919

57



58

REVISTA CIENTIFICA

Yao#ii

También se pudo apreciar la impor-
tancia de las autoridades en proponer
politicas flexibles, apoyo desinteresado
para que muchos de estos emprendi-
mientos salgan de la informalidad y asi
poder generar nuevos recursos en be-
neficio del pais.

Palabras clave: Emprendimiento; bo-
deguero; tendero; micro comerciante;
pequena empresa; tienda de barrio.

ABSTRACT

The present theoretical review work
entitled “Culture Of Entrepreneurship
And Its Relationship With Wineries “
aims to address the research work of
different authors who have published
in highly reliable scientific journals, for
which 50 scientific articles were collec-
ted related to the research topic, from
which 10 articles have been extracted
that are of greater relevance for their
theoretical and scientific contribution.

It has been possible to know the im-
portance of entrepreneurs as well as
the different dimensions related to
social, technological and personal as-
pects that drive individuals to immerse
themselves in this challenge of under-
taking businesses based on their empi-
rical knowledge to satisfy their personal
needs as well as those of their families.

It was also possible to appreciate the
importance of the authorities in pro-

posing flexible policies, disinterested
support so that many of these enterpri-
ses come out of informality and thus be
able to generate new resources for the
benefit of the country.

Keywords: Entrepreneurship, wine-
maker, grocer, micro-merchant, small
business, neighborhood store, among
others.

INTRODUCCION

En la elaboracion del articulo de revi-
sion se utilizan diferentes fuentes de
busqueda orientados a recopilar in-
formacioén relevante, teniendo como
plataforma de soporte a Trilce de la
Universidad Cesar Vallejo, utilizando
la biblioteca virtual anexada a las bases
de datos como Scopus, Scielo, EBSCO,
Gale académico, Proquest teniendo
como variables de estudio a Cultura
de emprendimiento y los bodegueros,
con el objetivo de describir si existe una
relacion entre ellas y profundizar en el
conocimiento de ambas.

El emprendimiento es una de las ini-
ciativas mas antiguas podriamos decir
que es el origen de casi todos los nego-
cios de una forma empirica y basada en
conocimientos basicos y sin formacién
técnica, sin embargo, no se puede negar
que es un esfuerzo que nace del desa-
rrollo personal buscando brindar satis-
faccién para su entorno y crecer en el
mundo de los negocios.
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Al referimos sobre emprendimiento,
se puede tener en consideraciéon una
via de acceso al comienzo de nue-
vas oportunidades, teniendo como
objetivo primordial de disminuir
las distancias sociales, econoémicas y
personales, partiendo del lugar don-
de se encuentre el emprendedor al
realizar su actividad encontrar podra
sentir sus metas realizadas (Barrio et
al. 2017).

La cultura de emprendimiento nos
presenta diferentes dimensiones como
la social, tecnologica, capacidad de ges-
tion, retorno de ingresos entre otros y
de los bodegueros podemos tomar sus
sinébnimos como tenderos, propietarios
de tiendas de barrio, micro comercian-
tes serian los mas utilizados de acuerdo
al area geografica donde se desarrollan
sus actividades.

En el Pert tenemos la Asociacion de
Emprendedores del Perti (ASEP) la cual
nos brinda el apoyo buscando incen-
tivar a que estos emprendedores sean
conocidos a su vez ejerce una defensa
de los derechos primordiales de estos,

Para Giron y Suhey (2018) nos refieren
que el comercio desde sus inicios, se de-
sarrollaron como tiendas de la esquina
o abarrotes con caracteristicas comunes
donde se desarrollaban. Su naturaleza
juridica por ser de facil accesibilidad
contribuia la formalidad y por su ubi-
cacion era favorable su desarrollo.

En nuestros dias la informacién esta al
alcance de todos convirtiéndose en una
herramienta basica para la toma de las
decisiones mas importantes de nuestra
vida, los negocios y emprendimientos
no son ninguna excepcion.

El propésito fundamental de la revi-
sion es tener bases confiables para rea-
lizar la investigacion sobre Cultura de
emprendimiento y su relacion con los
bodegueros los cuales nos serviran para
estructurar los instrumentos, analizar
los resultados, formular la discusion y
establecer recomendaciones y conclu-
siones en la investigacion propuesta.

Asi mismo la investigacion de literatu-
ra se justifica porque servira como re-
ferente para investigaciones futuras y
brindara informacién sobre el tema de
emprendimiento y su los bodegueros y
como sustento teorico para elaboOarar
un trabajo empirico.

La pregunta planteada parala investiga-
cion es ¢ Cual es la relacion de la cultura
de emprendimiento y los bodegueros
del distrito de El Porvenir?

Objetivo principal:
- Describir la cultura de emprendi-

miento y su relacion con los bode-
gueros
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Objetivos especificos:

- Analizar la cultura de emprendi-
miento de los bodegueros del dis-
trito el Porvenir.

- Describir el nivel de cultura de em-
prendimiento en los bodegueros
de El Porvenir.

- Establecer la relacion entre la cul-
tura de emprendimiento y los bo-
degueros.

REVISION LITERARIA

Mendoza (2020) Su articulo sobre “Em-
prendimiento en tiempos dificiles: una
oportunidad para jévenes” nos muestra
ese anhelo de los jovenes por utilizar
su fuerza innovadora en negocios que
surjan del contexto donde se estan de-
sarrollando, es asi como nos muestran
un analisis de jévenes universitarios que
han realizado proyectos de emprendi-
miento en su localidad este tipo de in-
vestigacion fue descriptiva con enfoque
cuantitativo mostrandonos como con-
clusiones Sobresalen en estas técnicas o
estrategias, los factores de motivaciony
el apoyo que debe emprender la insti-
tucion donde se encuentra el estudian-
te, asi como el componente formativo
en investigacion, el desarrollo de los
semilleros de investigacion, con el fin
de hacer mas alta la labor de busqueda
y despertar en el estudiante habilidades
y competencias de investigacion, con
el fin de evitar factores de riesgo y de-
tectar de manera oportuna las buenas

ideas en cuanto a proyectos utiles y de
alta creatividad para el desarrollo de la
region.

Maldonado et al. (2020) nos presentan
en su investigacion titulada “Empren-
dimientos familiares: Fortalezas y debi-
lidades para su continuidad publicada”
en la revista Venezolana de gerencia
expone que aquellas empresas tradi-
cionales de familias exitosas han gana-
do un sitial importante en el mercado
siendo unos de los factores relevantes
el de trasmitir en liderazgo a sus gene-
raciones, asi mismo la importancia de
implantar una administracion eficiente
en la administracién traera consigo la
expansion, crecimiento y éxito cuando
se tomen en cuenta las ventajas y capa-
cidades competitivas de las empresas
familiares sin omitir los aspectos tribu-
tarios, politicos y legales.

Ordenana (2020) nos presentan su es-
tudio titulado “itiene valor todo tipo
de emprendimiento? El aporte de la
actividad emprendedora al crecimien-
to econoémico” nos refiere que muchos
paises desarrollados vienen ejecutando
programas especiales para incentivar la
cultura emprendedora (espiritu empre-
sarial) con el propoésito de contribuir a
que obtengan un crecimiento personal,
empleo y el bienestar econémico esto
basado en la necesidad de los indivi-
duos, este estudio se realizé en 61 paises
por un periodo de 14 afios.
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Los principales hallazgos conseguidos
son: referido al espiritu empresarial es
importante, pero solo una parte puede
contribuir al crecimiento econémico, la
innovaciéon y el conocimiento produc-
tivo tienen un mayor impacto en los
paises desarrollados que en los paises
en desarrollo. Con respecto al efecto
del espiritu empresarial en los paises
en desarrollo, nuestros resultados son
alentadores pero limitados; se ha en-
contrado una relacion positiva entre el
espiritu empresarial dinamico y el cre-
cimiento econémico cuando la medida
se basa en la expectativa de mas de 20
empleados, es decir, empresas de alto
crecimiento (en términos de empleo).
Sin embargo, este resultado para am-
bas etapas de desarrollo podria estar
sesgado por la percepcion de los en-
cuestados que no se pudo limpiar en
absoluto, adicionalmente, esto también
podria limitar la generalizacion de los
hallazgos, especificamente para los pai-
ses en desarrollo. Ademas, en los paises
en desarrollo, los resultados muestran
que el espiritu empresarial esta limi-
tado por el entorno especifico del pais
(por ejemplo, el desempleo y el capital
humano) y esta atenuando el efecto del
espiritu empresarial y los procesos pro-
ductivos segin Ordena et al. (2020).

Leoén (2019) en su estudio sobre “Em-
prendimiento empresarial y crecimiento
economico en Perd” tuvo como objetivo
principal determinar la influencia del
emprendimiento empresarial sobre el

crecimiento econémico en Peru. Para
ello, con informacién correspondiente
al periodo 2007-2017 y 24 departamen-
tos peruanos existente para lo cual se
empleo el método de mininos cuadra-
dos existentes cumpliendo al finalizar
el estudio con el objetivo propuesto se
lleg6 a las siguientes conclusiones que
presenta un crecimiento del 1% que im-
plica el 0.68% del PBI en la tasa del PBI
per capita por departamentos, el pre-
sente estudio, marca diferencia porque
se determiné econométricamente que
el ritmo del crecimiento econémico pe-
ruano y las diferencias departamentales
tienen estrecha relacion; lo cual impli-
ca que, con la finalidad de alcanzar tasas
de crecimiento econémico mas eleva-
das y homogéneas entre los departa-
mentos, Se puede observar que una de
las falencias es que la investigacion ca-
reci6 de una mas amplia base de datos
, porque no se hicieron las pruebas de
temporal de las variables, tampoco se
ejecutaron regresiones con el modelo
de efectos fijos y de efectos aleatorios.
Por ello, se sugiere investigar la relacion
entre el emprendimiento empresarial y
el crecimiento econdémico, anadiendo
al sector informal.

Girén y Ayala (2018) en su investigacion
titulada “Las tiendas de barrio de la
zona metropolitana de Guadalajara: las
singularidadesdelcomercioaldetalle 'refiere
que la etapa de distribucion representa
una de las etapas mas importantes y

complejas del sistema de distribucion
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de alimentos toda vez que en ella se
manifiestan los efectos de los cambios
sociodemograficos mas importantes
de las ultimas décadas, asi como
también las grandes contradicciones
que existen entre los actores del
comercio tradicional y las grandes
cadenas comerciales, , normalmente se
concede al comercio tradicional para
permanecer en el mercado, el analisis
de las caracteristicas sociodemograficas
distintivas de las tiendas de abarrotes
o tiendas de la esquina de la segunda
zona metropolitana mas grande de
Meéxico, se puede apreciar que este
modelo comercial seguira siendo
esencial para el abasto de productos
alimentarios y, en menor medida, no
alimentarios de los consumidores de
bajos ingresos. La mayor relevancia es
que el propietario del negocio quiere
mantener su autoempleo amparandose
en el trato directo con sus clientes que
sera utilizado como herramienta de
marketing para cimentarse en el sector

de barrios.

Pérez et al. (2018) nos presentan su
trabajo de investigacion “Percepcion
sobre la Cultura Emprendedora en la
facultad de Ciencias Administrativas
de la UNMSM” el cual concluye
en que: presenta una cultura de
emprendimiento pero es necesario
fortalecer esta con la intensificacion de
educcion de la cultura emprendedora,
asi mismo nos refieren que es
conveniente implementar un modelo

integrado de gestion estructurando una
malla curricular que tenga armonia con
la realidad en la cual se desarrollan los
emprendedores y estimular su difusion
mediante talleres, ferias y concurso
que fortalezcan la percepcion de los
estudiantes.

Rojas et al. (2018) nos presentan su in-
vestigacion titulada “El motor de la
economia solidaria para fomentar una
cultura de emprendimiento sostenible”
teniendo como finalidad los elementos
claves de la economia competitiva en
la ejecucion de nuevas propuestas de
negocios concluyendo en que como un
reto ambicioso en cuanto a la economia
solidaria es el ambito de la educacion,
el cual permitira pasar de la teoria a la
realizacion concreta e acciones echan-
do por tierra el desinterés de las organi-
zaciones tradicionales. Esto nos mues-
tra que si las empresas emprendedoras
son sostenibles involucrado a sus agen-
tes internos y externos fortaleciendo su
mision y vision.

Barrios et al. (2017) manifiestan en su
trabajo “Emprendimiento social, una
mirada a la equidad” refiere que para
desarrollar una transformacion social, a
partir de lareduccién de los indicadores
de pobreza se debe de confrontar las
diferencias de los ciudadanos con las
condiciones que el pais les presenta , la
educacion es la encargada de brindar
a las presentes y futuras generaciones

las herramientas necesarias para
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potencializar el emprendimiento social
y la inclusién social como estrategia de
equidad y paz sostenible.

Schnarch (2014) en su trabajo de
titulado  “Sobre el
emprendimiento en América Latina:

investigacion

Mitos y realidades” considera al
emprendedor como el individuo como
innovador en las actividades que se
pueden generar, pero remarca que es
relevante analizar el comportamiento
de los consumidores o clientes, en
cuanto a sus habitos (comportamiento
de compra) el lugar habitual donde
realizar sus compras (distribucion
y logistica) y estar al corriente del
requerimiento de lo que quieren
satisfacer comunicacién) y brindar una
orientacion personalizada ( producto o

servicio).

Betancourt (2004) nos refiere en su in-
vestigacion titulada “La capacidad Em-
prendedora y el desarrollo de nuevas
empresas” concluye que existen algu-
nos fundamentos teéricos que susten-
tan la importancia de capacitarse, pero
también encontramos un gran soporte
teorico conceptual que respalda el ana-
lisis relacionados a la capacidad em-
prendedora que permite crear nuevas
empresas, es asi como en la actualidad
, esa fuerza de emprender trae consi-
go el nacimiento de empresarios natos
con habilidades diferentes para los ne-
gocios a los cuales se les denomina em-
prendedores, basados en su propio co-

nocimiento de una actividad especifica
o de un nuevo producto o produccion,
reflejando la esencia se ellos mismos
para satisfacer sus necesidades.

METODOLOGIA

Para este articulo de revision se utilizé
las bases de datos, de caracter explora-
toria y descriptiva en las bases de datos
como: Scopus, Scielo, Dialnet, Redalyc.
org, Pro Quest, Gael, Ebsco entre otros
realizandose una revision de 50 articu-
los indexados en revistas de investiga-
cion cientificas y obteniéndose aportes
muy importantes de los afios 2004,
2017, 2018, 2019 y 2020 de diferentes
autores y medios geograficos que con-
tienen a una o dos de las variables en
estudio.

Como se puede analizar en la revision
sistematica sobre el concepto de Cul-
tura de emprendimiento y su relacion
con los bodegueros, encontrados en
la literatura disponible en las bases de
datos de las revistas: Redalyc, Scopus,
Elsevier, Quo prost, Scielo, Gale, Ebsco
entre otras entre los anos 2004 -2020.

La investigacion de caracter transver-
sal, basado en la sistematizacion de los
planteamientos y resultados de investi-
gaciones globales, latinoamericanas so-
bre la cultura de emprendimiento y los
bodegueros, tenderos o comerciantes
de barrio.

Como criterios para la seleccion de la
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de los articulos y trabajos se tomo en
cuenta el lugar donde se desarrollaron,
el periodo de tiempo de cada trabajo
no mayor de 5 aios a excepciéon de un
trabajo del 2004 por contener informa-
cion relevante y enfocada directamen-
te con el tema de la investigacion, a la
vez los datos fueron recopilados con
los criterios de las variables de estudio
de la investigacion revisando fuentes
de revistas indexadas, repositorios de
prestigiosas universidades.

Se tom6 como referencia para este tra-
bajo 10 articulos que se ajustan a los ob-
jetivos del tema de estudio de caracter
global, siendo los criterios de inclusion
la presentacion de sus referencias y
prioridades por tratar las variables de
importancia del presente estudio.

Asi mismo se utiliz6 la biblioteca vir-
tual de la Universidad Cesar Vallejoy de
la Biblioteca de Concytec digitalizado
todo en el programa Microsoft office
2018.

DISCUSION Y RESULTADOS

En los resultados dos podemos distin-
guir que los diferentes autores con-
cuerdan en que le cultura de emprendi-
miento es un mecanismo que fortalece
la sociedad, pero a la vez esta debe de
estar acompanada de una capacitacion
previa o si ya se inici6 la actividad de
emprendimiento.

Asi mismo podemos apreciar en los ar-

ticulos investigados la Cultura de em-
prendimiento guarda estrecha relaciéon
con las diferentes variables con las que
se pretenden relacionar desde el punto
de vista que es una necesidad imperan-
te que el emprendimiento se lleve a una
solides eficiente y eficaz en todas sus di-
mensiones involucradas.

También nos presentan esa relacion
con las tiendas de barrio, pequefios co-
merciantes y micro negocios de cual-
quier tipo de giro del negocio haciendo
referencia que el aspecto motivador del
emprendedor puede generar ideas de
negocios innovadoras que les permi-
tiran salir del subempleo o desempleo
cualquiera sea el género o edad.

Se puede apreciar que el enfoque al
emprendimiento se viene desarrollan-
do en todas las esferas sociales, eco-
némicas y geograficas esto debido a la
gran necesidad de buscar una calidad
de vida mejor y también en desarrollar
sus capacidades adquiridas de mane-
ra empirica como adquirida mediante
factores educativos.

Se debe mencionar que no solo en
nuestro entorno nacional el empren-
dimiento cada dia crece de diferentes
formas sea formal e informal y el as-
pecto mas relevante es que estos ul-
timos (informales) deben de formar
criterios concretos para que esos nue-
vos emprendimientos se fortalezcan y
perduren en el tiempo dando por ello
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a establecer bases so6lidas que seran nos
solo de beneficio para el emprendedor
sino también para la sociedad donde se
desarrollan.

Es preciso recalcar que en Pert a com-
paracion con otros paises de Latinoa-
mérica los emprendedores son margi-
nados por el gobierno debido a que es
simple hecho de querer formar nego-
cios se ven frente requisitos que se im-
ponen a grandes empresas establecida
hace mucho tiempo y con economias
fuertes, mientras que el emprendedor
en especial los bodegueros dan inicio
a sus negocios con capitales menores
y en cuyos casos son producto de sus
ahorros o prestamos de familiares y
amigos.

Otro aspecto importante encontrado es
de la participacion del gobierno en sus
diferentes niveles para que estos em-
prendedores pasen de una informali-
dad que cada dia es mayor a considerar
todos los aspectos que un negocio acor-
de a las politicas legales, econ6émicas y
tributarias, siendo este el mayor esco-
yo de no formalizar dichos emprendi-
mientos.

CONCLUSIONES

Luego se realizo el planteamiento del
objetivo, se disefi6 el plan de busqueda
de la informacién a través de los crite-
rios de inclusion y exclusion, los cuales
se describieron teniendo en cuenta el

principal término de busqueda “Cultu-
ra de emprendimiento, del cual se des-
granan otros términos que se anexan y
se conjugan para hacer mas efectiva la
busqueda.

Son catalogados como buena calidad
aquellos articulos que se desarrollan en
contextos de crisis y donde el término
emprendimiento es desarrollado desde
el aporte mismo de la formaciéon que
permite y facilita el desarrollo del pre-
sente articulo.

Es asi como esta investigacion, plan-
tea la necesidad de revision sistematica
basada en hallazgos de investigaciones
relacionadas a Cultura de emprendi-
miento y sus diferentes campos de apli-
cacion.

Se encontraron coincidencias en cuan-
to a la definicion de emprendimiento,
sus aspectos relevantes que involucran
este tema tan extenso de explorar.

Finalmente, esta revision sistematica,
proporcionara una valoracion cualita-
tiva y cuantitativa basada en unas con-
sideraciones previas y da respuestas a
la pregunta de investigaciéon, mencio-
nando concepto de emprendimiento,
disponible en la literatura cientifica de
las revistas de cada una de las bases de
datos.
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